A Re-Politiza¢ao do Cinema Brasileiro*

Gustavo Dahl

O interesse despertado pela realizagdo do 3° Congresso Brasileiro de Cinema,
expresso pela presenga neste encontro € o maior testemunho de sua emergéncia. Congregar,
raiz etimoldgica da palavra congresso, se faz sentir como primeira providéncia para enfrentar
situagGes de perigo. E o que fazem os animais, desde sua mais diminuta escala, é o que fazem
as religides quando ainda sdo seitas secretas, ¢ o que fazem os exércitos quando a defesa e o
ataque se tornam eminentes. E o que o faziam os estudantes, quando movidos pelo anseio de
redimir o pais e enfrentar a ditadura, iam as ruas manifestar. E o refaziam quando as forgas da
repressdo e da ordem conseguiam dispersa-los. Qualquer semelhanga nio € mera coincidéncia.
E o que todos nés estamos fazendo aqui, querendo assumir a responsabilidade pela realizagio
do nosso proprio destino, naquilo que ele tem de comum, naquilo que vai além da mera
experiéncia individual.

Nzo € por acaso que esta reunido se da no Estado do Rio Grande do Sul, cujo
governo criou as condi¢des para que fosse convocada. Sem cair em clichés, aos quais a parcela
de sangue gaucho que carrego poderiam me induzir, € inegavel que no caldo cultural gergdo
pelo pampa e pela disputa armada de um territorio que voluntariamente se integrou ao Brasil,
liberdade e independéncia sdo valores primordiais. Basta o conhecimento de sua historia ou a
freqilentagdo de seu cancioneiro para constatd-lo. Como € suficiente também reconhecer o
nivel de consciéncia politica de sua populagdo, sua distribui¢do de renda e seus indices de
qualidade de vida. Nao € por coincidéncia que tudo isto anda junto, € por sincronicidade. N3o &
casualidade, € causalidade.

E também por causalidade que o Ministério da Cultura e sua Secretaria do
Audiovisual acolheram o pleito de apoio que lhes foi solicitado pelo 3° Comgresso. O
reconhecimento da importancia estratégica que o cinema brasileiro, e por conseqiiéncia o
cinema no Brasil detém, se impds a qualquer conveniente prudéncia que pudesse induzir a
exclusdo do debate. A aceitagdo do 3° Congresso como foro no qual pode ser avaliado o papel
do Estado € o proprio desempenho do Ministério da Cultura no acidentado terreno da atividade
audiovisual, tanto defendido quanto criticado, depde da abertura de espirito e das convicgdes
democraticas de seus dirigentes. Ao Governo do Estado do Rio Grande do Sul, a0 Ministério
da Cultura ¢ a Fundacine RS, que chamou a si a realizagdo do 3° Congresso Brasileiro de
Cinema, quero deixar registrado nossos agradecimentos, acreditando exprimir todos o0s
presentes.

. De fo_rma mais pessoal, quero registrar também meus agradecimentos por ter sido
convidado a presidi-lo, por indicagio de Roberto Farias. Mais do que agradecimentos, quero
expressar minha gratiddo por ter-me sido permitido praticar aquilo que no cinema mais me
realiza. Pasmem, € a sua politica. Sinto-me participante de uma tradigdo da qual fazem parte
meu mestre Paulo Emllio Salles Gomes e meu mais dileto amigo, Glauber Rocha. E n3o posso
deixar de me emocionar ao rememorar tanto um quanto o outro, aos quais a vida concedeu a
graga de ser, no meu entender, o maior pensador € o maior diretor do cinema brasileiro. Como
se isto ndo lhe§ bastasse, também se davam a pratica politica. Com sentido estratégico,
modéstia, entusiasmo e rigor. Participavam como eu, ¢ me seja perdoado o arcaismo, do
sentimento que o sentido absoluto de nossas vidas ¢ dado pelo amor e pela revolugso. E
revolugao, neste caso, vai entendida como resisténcia e ataque & opressdo colonial que tenta
impedir que o Brasil e outros paises do mundo, tenham um cinema seu. Substituindo
explicitamente 0s conceitos de cultura, sogiedade e nagdo, pela caracterizagdo deles



2

exclusivamente como mercado, o que se quer é privar-nos do direito de reconhecermo-nos, de
construirmo-nos, de colocarmo-nos em questdo, de criticarmo-nos, de celebrarmo-nos, de
preferéncia simultaneamente. Nio hd grande pais sem cinema e € proprio das nagdes
continentais como a India, a China, a Russia, os Estados Unidos e o Brasil, terem o seu. Sdo
extensdes territoriais que abrangem muitos climas, em varios sentidos, sdo estruturas sdcio-
culturais complexas, onde podem se abrigar a um s6 tempo populagdes nativas, reclusas da
moderna civilizagdo, quanto o uso da energia nuclear ou a atividade aeroespacial. Nio se
percorre impunemente, num mesmo tempo presente, trecho tdo longo, arco t3o abrangente, da
evolugdo da historia do homem. E da combinagdo de extensdo e complexidade que nasce a
grandeza, e ndo do prevalecimento de uma economia sobre a outra, de uma classe sobre a
outra. Esta complexidade e a universalidade que forgosamente dela decorre, tem o direito, tem
o dever de se exprimir cinematograficamente. Sob pena de ndo o fazendo ficar parcialmente
surda, cega ou sobretudo, muda. O autoritarismo nasce sempre do sentimento de ser melhor do
que o outro. E neste sentido, por mais poder que tenha no mercado mundial, nenhum pais pode
arrogar-se¢ o direito de ser cinematograficamente excludente do outro. E requerer para si a
totalidade do espago vital disponivel, a nivel mundial, impedindo e desconsiderando a
possibilidade de outras cinematografias existirem. Nem que seja apenas em seu proprio
territério, ou como querem os outros, mercado.

Glauber, depois de confrontar, em Veneza, seu cinema de invengdo € poesia com 0
modelo da industria cinematografica internacional que se auto-denomina “corrente principal”,
declarou que “a politica cinematografica € a esséncia mais refinada de uma cultura”. H3 vinte
anos atras, o profeta que morreria meses depois, profetizava. Reza um aforisma nietzschiano
que a grandeza do inimigo enobrece o guerreiro. Se assim for, os cinemas nacionais que
enfrentam a maior concentragdo de poder audiovisual ja havida na Historia, guardam para si
um papel de relevdncia excepcional. Outro dia passava eu diante da fachada do Cinema
Leblon, cinema de rua que contrariando a norma, € das maiores rendas do Rio de Janeiro. Vi na
fachada “art-decd”, juntos, dois pain€is imensos dos filmes “Gladiador” e “Missdo Impossivel
— 2”. Sédo operagdes financeiras de carater mundial, que mobilizam algumas centenas de
milhdes de dolares. Qualquer um, sozinho e excluidos os custos de comercializagdo,
equivalem a totalidade do investimento estatal que resultou na “retomada” do cinema
brasileiro. Fui presa de um sentimento que poderia ser do vagabundo chapliniano ou do
sobrevivente estarrecido personificado por Buster Keaton. A diferenga brutal de escala fez-me
sentir a beira do ridiculo, do absurdo, nesta defesa renitente do direito do Brasil ter seu cinema.
Numa segunda leitura, identifiquei os valores de luta e superagéo de dificuldades, permanentes
em qualquer inconsciente coletivo, transformados em produto. Larguei o produto e captei a
mensagem, alias ébvia: o campo de confronto pode ser 0 mesmo, mas as armas tem que ser
outras. Contra escudo ¢ espada, rede e tridente. Aceitar o embate no terreno adversario, como
freqiientemente, por inconsciéncia ou cumplicidade, as autoridades governamentais e a elite
financeira cobram do nosso cinema, ¢ a certeza da derrota. Se o concorrente tem uma faixa
praticamente exclusiva para fazer escorrer sua produgdo, por que caberia ao cinema brasileiro,
ter que se viabilizar no acostamento desta via? Mandam a prudéncia e o espirito de
sobrevivéncia transformar esta ciclovia que nos foi deixada, numa estrada mais larga, mesmo
que tenha treghos de terra batida. O estabelecimento de um espago maior, mais acessivel, que
colocasse a d{sputa pelo piiblico em concorréncia com o conjunto da produ¢@o cinematografica
ndo hegemonica, inclusive a independente americana, seria somente atender de outra forma ao
imperativo globalizante e transcultural. B preciso reconhecer que ao longo das ultimas trés
décadas, a industria cinematografica hollywoodiana conseguiu mudar os padrées de consumo
do espectador mundial e impor seus préprios cAnones visuais e narrativos. Sobra para 0S
cinemas nacionais a defesa de uma parcela do seu préprio mercado interno, que seja suficiente
para viabiliza-los, bem como, uma alianga estratégica e tatica entre si. Que retna energia €
poder de fogo suficiente para reivindicar para todos nos, que nio somos Hollywood, quem sabe



a metade de cada mercado seu. A possibilidade de que os cinemas nacionais troquem entre si
produtos, conteudos, rendas e mercados, ¢ concreta demais para se afigurar como uma utopia.
O conceito de democracia mundial, “que ponha ao alcance de todos, os bens produzidos em
todos os paises do mundo, relativizando assim o monopdlio de fato exercido pela industria
cultural dos paises hegeménicos”, como diz o insuspeito filosofo Sérgio Paulo Rouanet, mais
do que atender a uma necessidade nacional de auto-determinago, a complementa com um foco
individualizante, “supde uma comunidade mundial composta de cidaddos livres e iguais,
titulares dos mesmos direitos, independentemente de sua nacionalidade e de sua etnia”. “Livre
Mercado” nem sempre quer dizer “Livre Concorréncia”. O mercado interno de cada territério
nacional € ou ndo € um ativo econdmico e estratégico de cada pais? Para quem conheceu a
beleza e o poder do cinema se torna absolutamente insuportavel aceitar a subalternidade
audiovisual. A historiografia contemporanea, porem, estabeleceu a necessidade de contemplar
a historia em fluxos mais longos, nos quais oitenta anos pode ser um periodo inicial. Assim, é
possivel que o atual modelo de industria e comercio cinematografico, imposto a0 mundo a
partir de 1920, esteja conhecendo sendo seu desfecho, pelo menos a inauguragdo de uma
proxima etapa. A evolugdo tecnoldgica, com sua provavel revolugdo na distribuigio do
contetido audiovisual, pode estar anunciando-a. Logo, ¢ um mau momento para renunciar ao
combate, um mau momento para conceder a derrota sem resisténcia.

Nzo se pode negar ao produto hegemonico a importante contribuicio que da e deve
continuar a dar ao habito social de ir ao cinema. Mas € preciso saber reconhecer que suas
estratégias de dominio mercadolégico se estendem por periodos que vdo de vinte a trinta anos.
Os megaconglomerados de telefonia, informatica, servigos de noticias, transmisso de dados e
fabricagdo de conteudo levaram estas estratégias a niveis de precedéncia, eficacia e duragdo
insuspeitados. Por exemplo, ha vinte anos a Warner, antes de ser Time e AOL, constituiu um
time de futebol, 0 Kosmos, reunindo craques mundiais como Pelé e Beckenbauer. Em seguida,
paises que representam os maiores mercados de comunicagdo, como os EUA ¢ o Japdo,
comegaram a formar sele¢des nacionais, que de inicialmente bisonhas ganharam cada vez mais
importncias nos eventos internacionais como a Copa do Mundo e as Olimpiadas. A
identificagdo do futebol como o esporte mais globalmente televisionavel, passou a torna-lo
objeto do desejo mercadologico. Hoje em dia, a televisdo aberta, gratuita, transmite jogos cada
vez menos, privando a massa de seu divertimento preferido, mas criando um excelente produto
para a televisdo paga, a qual s6 a elite tem acesso. Grandes grupos empresariais ou
conglomerados de comunicagdes comegaram a adquirir diretamente os clubes, a ponto de ter
que ser determinado por lei, que ninguém poderia ter que ser proprietario de mais de um. A
verticalizagd@o atinge um grau no qual o conteudo, o espeticulo futebolistico, passa a ser um
mero insumo de uma cadeia de difusio mundial via satélite, cujo principal produto € a venda
dos direitos desta comunicagéo ao publico. A operagdo, processada durante vinte anos, esta
perto de sua conclusio.

Quantos outros processos semelhantes estio em curso? E possivel que a destruigdo
gradua.l, por asﬁxj.a ¢ inani¢do em cada um de seus proprios mercados internos, esteja fazendo
dos‘ cinemas nac1onais‘, vitimas s6 relativamente conscientes. Neste ponto, ¢ dificil nao
assinalar, de 110vo, que juntamente com uma disputa de mercado se d4 um choque no qual uma
s6 cultura tenta impor globalmente seus valores e padrdes de comportamento € consumo.
Afinal de contas, mercado ainda ¢ cultura. A adversidade do momento atual, no qual o
espectador € mduzido e cede a querer sempre mais do mesmo, ingrata para a democracia
mundial audiovisual, que s6 vivera pelo acesso a diversidade, sinaliza com veeméncia o perigo
dele, de fato, ndo se interessar mais por outro tipo de produto que nio seja o hegeménico.
Afinal, gostos se formam. Na Franga, bergo histérico da cinefilia, a parcela de espectadores que
se interessam pela arte cinematografica, pelo cinema enquanto expressdo € invengdo de formas,
foi reduzida a 7%. Os cinemas nacionais, que sobrevivem da capacidade de reproduzir um
sotaque por aquele que o pratica, podem ja ter perdido, sem perceber, esta derradeira vantagem.
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As politicas de defesa do idioma local contra a poderosa investida da lingua geral, anglo-
saxOnica, ddo idéia da ampliddo desta disputa e da necessidade dos paises manterem seus
elementos de constitui¢do, como idioma e territério comum, a salvo dos ataques propiciados
pela invasdo aérea de emissdes televisivas, realizadas a partir de satélites de transmissdo com
alcance intercontinental. O que os rapazes do Cinema Novo néo sabiam, quando ha quarenta
anos atrds sonharam modernizar a linguagem audiovisual e coloca-la a servigo do
desenvolvimento, de uma conscientizagdo social integradora e exaltante, € que eles nfo s6
estavam fazendo um movimento artistico, mas langando o Brasil nesta feroz disputa mundial
pelo poder conformador da comunicagdo. Mais mal do que bem, foi a televisdo que realizou
esta pretensdo, com o funesto resultado que se vé. A contribuigdo que ela pode dar a evolugio
do processo social, apenas engatinha e foi permanentemente desmoralizada e reprimida nestes
ultimos trinta anos. Basta constatar a precariedade em que vivem cronicamente as emissoras
publicas, educativas ou estatais. Veja-se o divorcio que sdo obrigadas a manter com a
sociedade, a impermeabilidade em concretizar parcerias com aliados naturais, como o cinema
brasileiro. Percebe-se que o consumo audiovisual esta pré-determinado, com a omissdo e
cumplicidade eventual, dos governos, dos partidos politicos e de seus representantes no poder
legislativo. Ndo ha de ser por acaso, que nestes ultimos 30 anos em que a televisdo aberta se
constituiu como o maior poder institucional brasileiro, inclusive € sobretudo pela sua
interferéncia no processo politico e eleitoral, que o filme nacional nela ndo encontrou espago.
Atualmente desenrola-se na televisio um processo de redefini¢do hierarquica criado pela
detengdo de maior ou menor nivel de audiéncia, bem como uma disputa mercadologica pelo
acesso ao produto cinematografico hegemonico. Ambas sdo acompanhadas por manobras
menos aparentes que tratam da associagdo a interesses estrangeiros através da abertura do
capital - se discute apenas o tamanho desta participagdo — ou entio da escolha de padrdes
tecnolégicos. “Ndo tenho muitos detalhes, mas estamos investindo agressivamente em
parcerias na América Latina, em especial no Brasil, e temos muito interesse no Pais”, declarou
recentemente Steve Ballmer, que substituiu Bill Gates, como presidente da Microsoft. E gesta-
se, na surdina, o projeto da Lei de Comunicagdo Eletronica de Massa.

Mas fui longe demais no entusiasmo de demonstrar cabalmente as dimensdes do
teatro de operagdes em que trava o cinema brasileiro seu combate. E a freqiiente ingenuidade, é
preciso ter coragem d; dizer mais, a mediocridade com que a tarefa herciilea de inserir-se nesta
disputa € abordada. E possivel que a batalha esteja a ponto de ser perdida e nés, oprimidos
pelas dificuldades que representam manter-se vivo no processo do cinema brasileiro nio o
estejamos percebendo. Podemos estar simplesmente a espera de mais uma golfada de recursos
que permita estender por alguns anos a “retomada”, € o resto se vera depois. A manutengio
desta insuficiente posi¢do de combate nos levara a insignificancia, se ndo a propria extingdo.
No entanto, se a partir de agora, nas circunstancias dadas, conseguirmos instaurar um processo
de representagdo, participagio e ago politica, longe de qualquer vitimagdo, com altivez, serd
entio possivel negociar com outros agentes como o governo, a televisio, o poder legislativo € a
propria industria hegemonica, o espago indispensavel 4 nossa afirmagdo cinematografica, &
nossa sobrevivéncia, 4 nossa auto-sustentabilidade. Para que no futuro, aqueles que
contemplarem os filmes feitos por esta complexa e contraditéria comunidade, possam dizer que
estdo vendo 0 testemunho dos olhos que viram os tempos que viriam.

O 3° Congresso Brasileiro de Cinema tem para mim também as caracteristicas de
um ritual de passagem. N2o ha como deixar de reverenciar a presenga de Nelson Pereira dos
Santos e de Geraldo Santos Pereira, que estiveram presentes no 2° Congresso, realizado em
1953, em S&0 Paulo. N&o hd como deixar de reverenciar a presenga de Roberto Farias, de quem
recebi, ha vinte € cinco anos atras, a oportunidade de participar da vitoria que foi sua gestdo a
testa da politica cinematografica brasileira. Sgo companheiros, que depois de cinqiienta anos de
luta estéo ativos como profissionais e liderangas militantes. N&o h4 como deixar de reverenciar
Jacques Deheinzelin, que depois de participar, com Flavio Tambellini, das campanhas em



defesa do cinema brasileiro em S#o Paulo nos anos 50, foi o primeiro secretario-executivo do
Instituto Nacional de Cinema, estabelecendo sua gestdo institucional e introduzindo a
necessidade imperiosa de informagGes para o conhecimento do mercado. Bem como
Cavalheiro Lima, que na época, produzia estudos pioneiros sobre a economia do cinema
brasileiro. Eu mesmo, adolescente recém-saido da puberdade, os via de longe, acompanhando
com justa admiragdo seu empenho pela afirmag@o de nosso cinema. Hoje, quando o peso dos
anos, literalmente, se me faz senti-lo, a persisténcia deste empenho e de seu espirito de
militincia, mais do que comover-me, me toca como exemplo. Um dia, Humberto Mauro, a
quem eu mal conhecia, € em minha auséncia, referiu-se a mim como um batalhador do cinema
brasileiro. Carreguei este elogio como uma condecorag@o secreta, que ora revelo. O que me
honrava nele era a aceitagdo que a entidade maior, no sentido propriamente iniciatico do termo,
me concedia. Me ligava a uma tradi¢do que passava por Cataguazes, pela Revista CineArte,
pelo Chaplin Club, pela Cinédia, por Carmem Santos, por Otavio de Faria e Plinio Sussekind,
pela primeira Atlantida dos filmes de conteudo social, pela segunda Atlantida das comédias
populares com Watson Macedo e Carlos Manga, pela Vera Cruz, de Alberto Cavalcanti e Lima
Barreto, pela Brasil Filmes aonde estavam Walter Hugo Khouri, César Memolo, Galileu
Garcia, pela ascendéncia espiritual de Trigueirinho Neto, pela Cinemateca Brasileira de Paulo
Emilio e Ruda de Andrade, pela Herbert Richers, pelo Cinema Novo, aonde a minha geragio
passava entdo a empunhar a bandeira destes pioneiros. E que continuou na Difilm, na
Embrafilme, e até mesmo, com todos os percalgos, na Lei do Audiovisual.

Mas n#o ha como deixar de reconhecer também que esta generosa tradi¢éo de amor
e luta pelo cinema brasileiro s6 fard sentido se encontrar herdeiros que a sustentem. A
consciéncia transcendente desta miss@o ndo pode ficar confinada aos remanescentes de minha
geragdo, da que a antecedeu ou da que a sucedeu, nem ser tratada como uma ilus&o retrograda.
As coisas mudam, mas ndo mudam e o velho € o novo trocam de posi¢do como particulas
dentro de um atomo. Sinto, com surpresa, que ja somos objeto de pesquisa da historia recente,
mesmo quando carinhosamente referidos como lendas vivas. Apesar do massacre ideolégico
destes ultimos vinte anos que pretende atribuir a articulagdo institucional e a agfio politica
cinematografica, o rétulo de “boas para otario”, e reservadas a profissionais da profissdo, vejo
que geragdes mais jovens ou na for¢a da idade se apresentam. De outra forma ndo estariamos
todos aqui, nos congregando. O momento indica veementemente que dissociar o cinema
brasileiro e insisto, o habito social de freqiientar o cinema como lazer, do destino do conjunto
da Nag@o e de seus anseios pela erradicagdo da miséria, pela imposigio do equilibrio social,
pelo fim de nossa inser¢do subalterna na ordem mundial, nos levard a uma causa perdida. N&o
cogito que sejamos vitimas dos velhos refrdos insuportavelmente voluntaristas e sentimentais.
Mas ndo posso me impedir de imaginar, como diria John Lennon, que todos aqui tem
condigdes € d_esejo de serem agentes da criagdo de uma realidade nova, na qual a produgéo € 0
consumo audiovisual serdo pontos de apoio da superagio desse mal estar da civilizagio, que
nos acomete. Por isso, para concluir, pego que me seja consentido dizer, com o coragdo leve de
quem tem a certeza de combater 0 bom combate, € com um sorriso nos labios: a luta continua.
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* Discurso de Abertura do III Congresso Brasileiro de Cinema, Porto Alegre, 28/06/00.



